表一　　加入WTO对我国主要制造业部门的竞争力影响
	产业类别
	全球化特征
	市场化程度
	对外开放程度
	产业成熟度
	国内需求潜力
	比较

优势
	加入WTO后竞争力的影响

	食品加工及制造业
	0
	＋＋
	＋
	＋
	＋
	0
	总体上讲短期内影响不明显，中长期有一定发展空间和潜在竞争力，但不具备明显的比较优势（制糖工业处于明显的比较劣势）。该行业具有一定的本地化特征，当地生产和销售比重较大，受国际贸易影响不大；大多数食品制造部门的市场化程度、市场开放度和产业成熟度较高（食糖保留关税配额和70%的国营贸易），加入WTO的进口冲击不大。2004和2005年后，由于乳制品、黄油制品、植物油等产品关税税率降幅较大，砂糖和绵白糖进口许可证和配额管理措施自加入WTO时即取消，因此，这些行业届时受进口冲击较大。

	饮料制造业
	0（＋）
	＋
	＋
	＋
	＋＋
	0
	总体上讲短期内影响不明显，中长期有较大的发展空间和潜在竞争力，但不具备明显的比较优势。该行业具有较强的本地化特征（茶、天然矿泉水、白酒、黄酒等制造业更为明显），受国际贸易影响不大（运输成本较高，贸易比重不大）；大多数饮料制造部门（如天然矿泉水和碳酸饮料）的市场化程度、市场开放度和产业成熟度较高，加入WTO的进口冲击不大。国内市场需求较大，但主要依靠国内生产能力来满足。高档葡萄酒等少数产品自2005年起关税税率降幅较大，对国内葡萄酒制造将产生一定冲击。

	烟草加工业
	0
	－
	――
	0
	0
	－
	总体上讲短期内影响不大，但中长期发展空间不大，处于比较劣势地位。该行业全球化趋势并不明显，由于国家专卖体制的限制，市场化程度和对外开放程度不高，产业成熟度一般，受禁烟运动的影响，国内市场需求潜力一般。长期来看混合型卷烟将进一步挤压烤烟型卷烟，国内混合型卷烟制造业基本上处于比较劣势和竞争劣势地位。

	纺织服装业
	＋
	＋＋
	＋＋
	＋＋
	＋
	＋＋
	总体上讲短期内有一定积极影响，中长期有一定发展空间，有明显的比较优势。该行业有一定的全球化趋势（加工贸易比重较大），属于典型的劳动密集型产业，市场化程度、对外开放程度和产业成熟度较高，国内市场需求有一定增长空间。由于熟练劳动力成本低廉，因而比较优势明显。但在高档服装面料及成衣上，不具备竞争优势。尽管中国加入WTO，但在2008年12月31日前仍将受美国数量限制，加之国外绿色壁垒和技术壁垒限制，纺织服装出口在初期内并不会出现较大幅度增长，

	产业类别
	全球化特征
	市场化程度
	对外开放程度
	产业成熟度
	国内需求潜力
	比较

优势
	加入WTO后竞争力的影响

	皮毛羽绒制品业
	＋
	＋＋
	＋＋
	＋＋
	＋
	＋＋
	总体上讲短期内有一定积极影响，中长期有一定发展空间，有明显的比较优势。该行业有一定全球化趋势（加工贸易比重较大），属于典型的劳动密集型产业，市场化程度、对外开放程度和产业成熟度较高，国内市场需求有一定增长空间。由于熟练劳动力成本低廉，因而比较优势明显。但在高档皮鞋、皮箱和皮包等产品制造上，国内产业不具备竞争优势。

	造纸及纸制品业
	＋
	＋
	0
	－
	＋
	0
	总体上讲初期影响较大，中长期有一定发展空间，但比较优势不明显。该行业有一定的全球化特征，市场化程度较高，对外开放程度一般（进口产品市场份额约20%），产业成熟度较低，国内需求特别是包装纸市场需求潜力较大。非木材原料纸有一定比较优势，其它大部分产品无比较优势。普通新闻纸和普通包装纸板有一定竞争优势，但高档新闻纸、高档包装纸板和铜板纸处于明显竞争劣势。

	石油加工及石油化工
	＋＋
	――
	－－
	－
	＋＋
	―
	总体上讲初期影响较大，中长期有较大的发展空间，但处于明显的比较劣势地位。该行业全球化特征明显，但国内市场化程度不高（国家价格管制普遍存在），对外开放度不高（石油及成品油市场准入和进口贸易实行严格管制），产业成熟度不高（技术装备水平较低，核心技术依赖国外），但国内市场需求潜力较大。石油及石化产品制造属于典型的资源和资本密集型产业，中国处于明显的比较劣势地位。中国上游石油资源开采成本较高，下游石油化工产品基本上处于明显的竞争弱势。

	化学原料及制品制造业
	＋（0）
	＋（0）
	＋（0）
	－（0）
	＋
	―
	总体上讲初期影响较大，中长期有一定发展空间，但处于比较劣势地位。该行业全球化趋势比较明显（基本化学原料制造不明显），市场化程度和对外开放度较高（政府对化肥和农药等有一定的贸易和价格管制），产业成熟度不高（大宗化工原料品种不全，核心技术和装备依赖进口），国内需求潜力较大。该行业属于资本密集型行业，中国不具备比较优势。大多数化学产品国际竞争力不强。

	医药制造业
	＋
	＋
	0
	－
	＋＋
	――
	总体上讲初期影响较大，中长期有较大的发展空间，但处于比较劣势地位。该行业全球化趋势比较明显（中药制造除外），市场化程度较高（成品药市场竞争激烈），对外开放度一般，产业成熟度不高（专利技术依赖外国），国内需求增长潜力较大。该行业属于技术密集型行业，中国处于明显的比较劣势地位。由于中国加入WTO后要执行《与贸易有关的知识产权协定》，因此，在化学医药制造领域，中国受外部冲击比较大。中国仅在中药上有一定竞争优势，但扩大市场份额比较困难。

	产业类别
	全球化特征
	市场化程度
	对外开放程度
	产业成熟度
	国内需求潜力
	比较

优势
	加入WTO后竞争力的影响

	化学纤维制造业
	0
	＋
	0
	－
	＋
	―
	总体上讲初期影响不大，中长期有一定的发展空间和潜在竞争力，但处于比较劣势地位。该行业全球化程度一般，国内市场化程度较高，对外开放度一般，产业成熟度不高，国内市场需求增长看好，但长期看处于比较劣势。化纤行业是一个资本密集型产业，中国是化纤生产大国，生产能力世界第一，但高附加值和高技术含量的产品竞争力不足，腈纶、锦纶、涤纶对国际市场依存度分别为42%、30%、17%,而2001-2005年间,化纤产品关税降幅达70%左右,对国内化纤业影响较大。

	橡胶制品业
	＋
	＋
	＋
	0
	＋
	－
	总体上讲初期影响不大，中长期有一定发展空间，但处于比较劣势地位。该行业具有一定的全球化特征，市场化程度和开放度较高，产业成熟度一般，随着中国汽车工业的发展，未来国内市场需求潜力较大（特别是汽车轮胎），中长期处于比较劣势地位。该行业属于资本密集和技术密集型结合的行业，国际大跨国公司如固特异、米其林、普利斯通、锦湖等在加大对华投资轮胎生产的同时，加快整合国内业务步伐。入世初期由于受配额限制影响，进口冲击不大，如天然橡胶在2004年取消配额前，进口数量在43万吨基数上年增15%；汽车轮胎2004年1月1日取消配额和许可证管理后将面临进口挑战。

	塑料制品业
	0
	＋
	＋
	＋
	＋
	＋
	总体上讲初期影响不大，中长期有一定发展空间和比较优势，具备一定潜在竞争力。该行业全球化特征不明显，市场化程度很高，开放度、产业成熟度和市场需求潜力较大，国内有一定竞争优势。

	非金属矿物制品业
	－
	＋
	0
	＋
	＋
	＋
	总体上讲初期影响不大，中长期有一定发展空间和比较优势。该行业主要从事建材制造，本地化特征明显，如水泥、玻璃、陶瓷等，物理特征影响其可贸易性，市场化程度和产业成熟度较高，国内需求潜力较大。由于该行业具有明显的资源密集、能源高消费型和劳动密集型特征，运输半径短，不会出现大规模的进口冲击，中国有一定比较优势。

	产业类别
	全球化特征
	市场化程度
	对外开放程度
	产业成熟度
	国内需求潜力
	比较

优势
	加入WTO后竞争力的影响

	黑色金属冶炼压延加工业
	＋
	0
	0
	0
	＋
	0（-）
	总体上讲初期有一定影响，中长期有一定发展空间，但不具备比较优势（个别产品处于明显的比较劣势）。该行业主要从事钢铁制造，全球化趋势明显，国际市场被若干大跨国公司分割，市场化、开放度和成熟度一般，国内需求潜力较大。钢铁制造业属于资本密集和技术密集相结合的行业，中国钢铁产量居世界第一位，但在高附加值的高技术含量的钢铁产品上，对进口依赖较大，如热轧薄板、冷轧薄板、镀锌板、不锈钢等，国内产品竞争力弱。

	有色金属冶炼压延加工业
	0
	0
	－
	＋
	＋
	+
	总体上讲初期影响不大，中长期有一定发展空间和比较优势，具备一定的潜在竞争力。该行业属于资源密集和资本密集型行业，受资源禀赋影响较大，因此全球化特征并不明显，市场化程度一般，开放度不高，外资进入不多，有一定的产业成熟度，国内需求潜力较大，在铅、锌、锡、锑、镁等常用有色金属和钨、钼、稀土等稀有金属国际竞争力强，如镁的生产成本世界最低，具有极强的国际竞争力。

	金属制品业
	0
	＋
	＋
	＋
	＋
	＋
	总体上讲初期影响不大，中长期有一定发展空间和比较优势，具备一定的潜在竞争力。该行业全球化特征不明显，产业集中度不高，市场化、开放度和产业成熟度较高，国内需求增长潜力较大。该行业基本上属于劳动密集型行业，中国凭借劳动力成本低的优势在国际竞争力中处于一定的比较优势地位。在日用金属、集装箱制造等方面有一定竞争力。

	普通机械制造业
	＋
	＋＋
	＋
	＋

（0）
	＋
	0
	总体上讲初期影响不大，中长期有一定发展空间，有一定的潜在竞争力，但比较优势不明显。该行业全球化趋势明显，市场化程度极高，开放度和成熟度较高，国内需求潜力较大。一些产品如锅炉制造、轴承制造、通用零部件、铸锻件等的制造部门有一定竞争力，另外一些产品如内燃机制造、起重设备制造、金属切削机床等不具备竞争力。

	专用设备制造业
	＋
	＋
	0
	0
	＋＋
	－
	总体上讲初期影响不大，中长期有较大的发展空间，但处于比较劣势地位，具备一定的潜在竞争力。该行业全球化特征明显，市场化程度较高，但开放度和产业成熟度一般，国内市场需求潜力巨大。由于该行业基本上属于技术密集和资本密集相结合的产业，中国处于比较劣势地位，特别是在矿山专用设备制造、石化专用设备制造、医疗专用器械、纺织专用设备制造等方面，中国企业的国际竞争力不强，进口依赖度高。

	产业类别
	全球化特征
	市场化程度
	对外开放程度
	产业成熟度
	国内需求潜力
	比较

优势
	加入WTO后竞争力的影响

	交通运输设备制造业
	＋
	0
	－
	－
	＋
	0
	总体上讲初期影响不大，中长期有一定发展空间，但比较优势不明显，具备一定的潜在竞争力。该行业全球化趋势明显，但国内市场化、开放度和产业成熟度不高，国内需求潜力较大。该行业基本上属于资本密集和技术密集相结合的产业，除了自行车制造有较强竞争优势、船舶制造有一些竞争优势外，大部分运输设备制造部门不具备竞争优势。

	－汽车制造业
	＋＋
	―
	―
	－
	＋＋
	＋

（0）
	总体上讲初期影响较大，中长期发展空间很大，具备一定比较优势（中低档乘用车、商用车和部分零部件有一定比较优势，高档产品不具备比较优势）和潜在竞争力。该行业全球化趋势十分明显，国际若干大跨国公司垄断全球市场，国内市场化程度、开放度和产业成熟度都不高，但国内市场需求潜力巨大。汽车制造业属于资本、技术密集型行业，在组装环节劳动密集程度较高。入世初期关税降幅大，配额措施面临取消，因而进口冲击较大。目前国内汽车产品竞争力很弱，但从中长期看，随着跨国公司投资力度加大，国内汽车产业全球化发展加快，中国可能在中低档乘用车和中低档商用车上表现出一定的比较优势。

	－摩托车制造业
	＋
	＋
	0
	＋
	＋
	＋
	总体上讲初期影响不大，中长期有一定发展空间，拥有一定的比较优势和潜在竞争力。该行业全球化特征明显，市场化程度和产业成熟度较高，受关税和非关税措施影响，市场开放度一般，国内需求潜力较大。摩托车制造较汽车制造而言劳动密集程度要高，中国因而具有一定比较优势，特别是在中低排量的产品生产上，中国具有较强的竞争优势。

	家用电器（电子）
	＋＋
	＋＋
	＋＋
	＋＋
	＋
	＋＋
	总体上讲初期有积极影响，中长期有一定发展空间和潜在竞争力，比较优势明显。该行业全球化特征明显，市场化程度、对外开放度和产业成熟度很高，国内需求潜力较大。中国正在成为全球家电制造业基地之一，广阔的市场、低廉的劳动力成本、完整的产业链体系、庞大的生产能力等，都使得中国家电行业成为中国最具国际竞争力的行业之一。

	电气机械及器材制造业（家电除外）
	＋
	＋
	＋
	＋
	＋
	＋
	总体上讲初期影响不大，中长期有一定发展空间和潜在竞争力，具备一定的比较优势。该行业全球化特征明显，市场化程度、市场开放度和产业成熟度较高，国内需求潜力较大。该行业具有一定的劳动密集特征，中国具有一定比较优势，在电机、输配电设备、电子器材、照明器具等方面具有一定的竞争优势。

	产业类别
	全球化特征
	市场化程度
	对外开放程度
	产业成熟度
	国内需求潜力
	比较

优势
	加入WTO后竞争力的影响

	电子及通信设备制造业（家电除外）
	＋＋
	＋＋
	＋＋
	＋
	＋＋
	＋
	总体上讲初期有影响，但不大，中长期有很大的发展空间和潜在竞争力，具备一定比较优势。该行业全球化特征非常明显，国内市场化程度和市场开放度极高，产业成熟度较高，国内需求潜力巨大。该行业具有技术密集和劳动密集相结合的特征，中国已经建立起完备的制造体系，跨国公司在华投资较多，已经形成珠三角和长三角为核心的制造基地，从长期来看，中国具有一定的动态比较优势。

	－计算机制造
	＋＋
	＋＋
	＋
	＋
	＋＋
	＋
	总体上讲初期影响不大，中长期有很大的发展空间和潜在竞争力，具备一定比较优势。计算机制造业全球化趋势十分明显，国内市场化程度、开放度和产业成熟度较高，市场需求潜力巨大。该行业属于技术密集型产业，但在加工组装环节劳动密集程度较高。中国联想、方正等企业在国内市场上处于竞争优势，并将进一步巩固其地位。

	－通信设备制造
	＋＋
	+
	+
	+
	＋＋
	+
	总体上讲初期影响不大，中长期有很大发展空间和潜在竞争力，具备一定比较优势。该行业全球化特征十分明显，市场化、开放度和产业成熟度较高，国内需求潜力巨大。该行业基本上属于技术和资本密集型行业，在交换设备制造领域，中国大唐、华为、东方等企业有一定竞争优势，在终端设备制造领域，尽管与诺基亚、摩托罗拉等国际跨国公司相比还有一些差距，但中国海尔、TCL、波导、首信等企业发展趋势迅猛，从中长期看具有一定潜在竞争优势。

	仪器仪表及文化办公用机械制造业
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	总体上讲初期影响不大，中长期有一定发展空间和潜在竞争力，但没有明显比较优势。该行业全球化特征明显，国内市场化程度较高，但开放度和产业成熟度一般，国内需求潜力较大。除了文化办公用机械制造和钟表制造等少数劳动密集程度较高的行业外，自动化仪器仪表、专用仪器仪表和电子测量仪器制造等均处于竞争弱势。


　　评价方法及过程

　　（1）在制造业的部门分类上，基本采用了国家统计局的标准分类（一级目录），并根据分析需要对一些制造业部门进行了归总和分列，如将食品加工业和食品制造业归总为一个门类，即食品加工及制造业；将纺织品、服装和其它纤维制成品归总为纺织服装业一个门类；将电子计算机制造和通信设备制造从电子及通信产品制造业中分列出来；将电子及通信设备制造业中的日用电子器具制造和电气机械及器材制造业中的日用电器制造归并为一个部门，即家用电器（电子）制造；将汽车制造和摩托车制造从交通运输设备制造业中分列出来。

　　（2）以“＋”、“－”和“0”来表示各制造部门在六项指标下的性质，分别表示“有一定积极影响”、“有一定消极影响”和“没有明显影响”。以“＋”“－”号的数量多少来表示影响程度，其中，“＋＋”表示“有较大积极影响”，“――”表示“有较大消极影响”。

　　（3）对每一个制造业部门都从其全球化程度、市场化程度、对外开放程度、产业成熟度、国内需求潜力、比较优势等六项指标进行定性判断。在此基础上，给出该制造业部门在中国加入WTO后所受影响的基本判断（其中前三项指标用于分析近期影响，后三项则主要用于分析中长期的影响）。由于各制造业部门又包含若干子部门（二级子目），而这些子部门对于WTO的感受程度存在一定差异性，因此，在给出该部门总体判断之后，还要对各子部门WTO影响的情况给出差别判断。

　　据此，将对加入WTO后主要制造业部门所受影响性质和程度进行综合判断，其结果如表一。需要说明几点：

　　第一，对各部门在六大指标项下的基本判断采用的是专家评判法（即德尔菲法），不可避免地存在一定的主观性。

　　第二，一些指标项下出现两个评估结果（其中一个带括号），如饮料制造业全球化程度为“0（＋）”，它表示：从总体上讲，中国饮料制造业全球化特征并不明显，但个别部门如碳酸饮料则具有一定的全球化特征。

　　第三，对不同行业入世后发展前景的分析并不代表行业内所有企业的发展前景，实际上，即使在那些我们认为受WTO影响较大的行业中，仍然可以有一些成功的企业存在和发展。
表二　　加入WTO对中国主要制造业部门的影响分类

	类别
	特　　征
	主　要　行　业

	Ⅰ
	具有较强的现实竞争力，中长期具有明显比较优势和发展空间，加入WTO后会带来积极影响的部门
	纺织服装、皮毛羽绒制品、塑料制品、非金属矿物制品、有色金属、金属制品、摩托车、电气机械及器材、电子及通信设备制造等。

	Ⅱ
	不具有很强的现实竞争力，短期有一定或无明显影响；虽不具备明显的比较优势，但具有潜在竞争优势，中长期存在一定发展空间的部门
	食品加工及制造、饮料、烟草、化学原料及制品、化纤、橡胶制造、造纸及纸制品、钢铁、普通机械、交通运输设备（汽车和摩托车除外）以及仪器仪表及文化办公用机械制造业

	Ⅲ
	短期影响较大，但中长期有一定比较优势
	汽车制造、化学医药、石油加工及石油化工
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